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Postos Petrobras anunciam mascotes como
estrelas da campanha publicitaria

Os dois calangos trazem inovagéo e leveza no dia a dia dos postos. Novos
mascotes permitem uma regionalizacdo natural e auténtica das agbes de
marketing, além de uma aproximacgao natural com os brasileiros
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Rio de Janeiro, 12 de margo de 2024 — Quando se fala em campanha de postos
de combustivel, a maioria das pessoas visualiza o cenario convencional: um
frentista, o abastecimento do carro enquanto se joga conversa fora e o jargao do
posto vem a tona. Mas, e se fosse possivel inovar e trazer mais leveza nesse
contexto? Pensando nisso, os Postos Petrobras, maior rede de postos de
combustiveis do Brasil, anunciam dois novos mascotes para estrelar suas
campanhas publicitarias. O novo filme, que acaba de estrear na televisédo, é a
primeira aparicdo na midia de Lu e Bras, uma dupla de calangos que representa a
agilidade, a versatilidade e a energia contagiante dos brasileiros, dos quais mais de

30 milhdes passam mensalmente pelos postos da rede. Para assistir, clique aqui.

A nova campanha chega para sustentar o objetivo da Vibra, lider do mercado de

distribuicdo no pais e licenciada exclusiva da marca Petrobras, de querer
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https://youtu.be/zlEhoWTSAHk
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transformar a experiéncia dos clientes que passam pelos postos. Com os novos
mascotes, a companhia vai reforgcar seu ecossistema de marcas e produtos e
ampliar o papel do posto para além do abastecimento, fazendo dos Postos
Petrobras um verdadeiro centro de conveniéncia, um lugar para convivio, com
solugcao e servigos, atendendo as necessidades e desejos de um publico cada vez

mais exigente.

A escolha do calango como mascote nao foi por acaso nessa estratégia. A Vibra e a
agéncia Africa querem quebrar os padrées da comunicagcao desse segmento,
trazendo personagens memoraveis e que engajem os clientes, revendedores e
equipes dos postos. A campanha apresenta o novo posicionamento dos Postos
Petrobras: “A gente tem a energia do brasileiro”.

“Esse novo posicionamento ja aparecia de forma sutil em nossas campanhas desde
o ano passado, mas agora € oficial. Buscamos fugir do lugar comum das
tradicionais campanhas publicitarias sobre postos de combustivel e trazer uma
perspectiva diferente. Escolnemos trazer a magia para a rede de postos, brincar
com o ludico e conectar com toda a familia que frequenta o ecossistema dos nossos
postos, que passa a ser parte da rotina da vida dos clientes”, explica Vanessa

Gordilho, vice-presidente de Negocios, Produtos e Marketing da Vibra.

Desde o ano passado a Vibra ja vem inovando nas campanhas dos Postos
Petrobras, com agdes como a “dancinha no posto”, que teve grande repercussao no

TikTok, trazendo diversidade e modernizagdo para a comunicagdo do segmento.

Por estarem presentes em todo o Brasil, assim como os Postos Petrobras, os
calangos permitem uma regionalizagdo natural e auténtica da campanha, além de
uma aproximagao genuina com os brasileiros de todas as regides. E a dupla estara

presente em muitas agdes a partir de agora:

‘A Lu e o Bras representam a riqueza natural do nosso pais, a diversidade e

adaptabilidade do nosso povo e a perseveranca em tempos desafiadores. Eu estou
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totalmente apaixonada por eles e pelas possibilidades que poderemos entregar para
os clientes. A partir de agora, eles vao integrar a comunicagao de todas as marcas
que ficam embaixo da testeira do posto, seja nas campanhas tradicionais ou nas
redes sociais, eles serao nossos verdadeiros influenciadores. Eles tém um potencial
de engajamento enorme e ja estamos trabalhando em ag¢des promocionais, ja

pensou como eles ficardo lindos como itens colecionaveis?”, antecipa Vanessa.

“Inovamos no meio publicitario do nicho, nenhum outro posto tem dois personagens
tdo carismaticos como os novos mascotes - e nenhum animal representa tdo bem o
Brasil quanto o calango. Assim como os Postos Petrobras, eles estdo presentes por
todo o territério nacional, sdo ageis, espertos, cheios de energia e possuem as
cores verde e amarelo”, afirma Marcio Santoro, sdcio, copresidente e CEO da Africa

Creative.

Criados pela Africa em colaboragdo com a produtora Saigon, cada personagem tem
sua proépria personalidade, mas compartiiham a paixao pela marca por meio das
cores e energia dos Postos Petrobras. Eles dao vida ao novo conceito do posto e
apresentardo ao publico uma perspectiva diferente: apesar de pequenos, os
calangos revelardo o cotidiano dos postos de uma forma grandiosa, explorando

lugares que os consumidores nem sempre estao acostumados a ver.

Os novos mascotes foram anunciados durante o Vem de Vibra, evento para a
revenda realizado no Rio de Janeiro, durante os dias 28 e 29 de fevereiro, e tiveram
seus nomes escolhidos por meio de uma votagdo com os cinco mil participantes do

evento.

A campanha foi langada no ultimo sabado (9) com um filme na TV Globo e os
calangos ja estao tomando as ruas do pais, em OOHs espalhados pelas cidades de
Sao Paulo, Campinas, Belo Horizonte, Rio de Janeiro, Brasilia, Goiania, Porto

Alegre e Curitiba.

Sobre a Vibra
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Lider no mercado brasileiro de distribuicdo de combustiveis e de lubrificantes, Vibra
proporciona a melhor alternativa energética e de mobilidade a seus clientes,
alinhada as melhores praticas de ESG do setor. No mercado automotivo, a Vibra
detém a licenca de uso da marca Petrobras, formando uma rede com 8,3 mil postos
de combustiveis, em todo o pais. As franquias da Vibra Energia para o segmento
sdo as lojas de conveniéncia BR Mania e os centros de lubrificagdo automotiva
Lubrax+. Com uma estrutura logistica que garante sua presenga em todas as
regides do pais, a empresa conta com um portfélio de mais de 18 mil grandes
clientes corporativos, em segmentos como aviagao, transporte, industrias,
mineragao, produtos quimicos e agronegaocio.

Com a marca BR Aviation, a companhia possui cerca de 70% do mercado de
aviagao, abastecendo aeronaves em mais de 90 aeroportos brasileiros. Em
lubrificantes, é lider de mercado com a marca Lubrax, top of mind, e possui a maior
planta industrial para producdo de lubrificantes da América Latina. A Vibra € uma
companhia em evolugdo permanente e ja investiu em torno de R$ 4 bilhdes em
transicdo energética, através de investimentos e/ou constituicdo de parcerias com a
Comerc, Zeg, Evolua e EZVolt. Desta forma, a Vibra caminha para se tornar uma
das principais empresas de energia do pais, com papel relevante na transi¢cao
energética tdo necessaria para a sociedade. Para mais informacdes sobre a Vibra,
clique aqui.

Siga a Vibra nas redes sociais:
Instagram - @vibraenergiacficial

LinkedIn - Vibra Energia
Youtube - Vibra Energia
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