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Sonho de Valsa e BR Mania inauguram loja emblematica em
parceria com a Score

Ativagdo especial transforma fachada e interior de loja de conveniéncia em uma experiéncia
unica de marca, reforcando a campanha de declaragées de amor de Sonho de Valsa

Rio de Janeiro, 5 de setembro de 2025 - Sonho de Valsa, marca iconica da Mondelez Brasil, em
parceria com a BR Mania, rede de lojas de conveniéncia dos Postos Petrobras, e com criagdo da Score,
agéncia de Data Retail & Shopper Experience do ecossistema B&Partners, inaugura no dia 4 de
setembro uma loja emblematica que promete surpreender os consumidores. O projeto inclui a
construcdao de uma fachada personalizada com a identidade da marca e o envelopamento parcial da
loja, transformando o espaco em uma experiéncia imersiva.

O conceito criativo foi inspirado na campanha atual de Sonho de Valsa, que incentiva as pessoas a se
jogarem, se declararem e serem felizes no amor. A estratégia da Score partiu do desafio de como levar
a comunicac¢do da marca para o ambiente de conveniéncia, criando uma experiéncia memoravel para
o consumidor em um espaco repleto de estimulos. O resultado foi uma ativacdo que alia branding e
experiéncia de consumo de forma inovadora.

“Nosso desafio foi entender como traduzir uma campanha que fala sobre amor e conexdes em um
ambiente tdo dindmico como o de uma loja de conveniéncia. Queriamos que o consumidor tivesse
uma experiéncia marcante com Sonho de Valsa ja no primeiro olhar para a fachada. O projeto é
simbdlico por marcar a primeira ativagdo desse tipo entre Mondelez Brasil e BR Mania e por reforcar
o quanto o ponto de venda pode ser também um espago de emocgao e relacionamento com a marca”,
afirma Juliana Lammel, Diretora de Criacdo da Score.

“A loja é a materializagdo perfeita da nossa campanha. E uma forma impactante de reforcar o convite
da marca para as pessoas se declararem e se entregarem para o amor, onde quer que 0S NOSSOS
consumidores estejam. Além dessa ativagdo super especial, a edicdo limitada que traz mensagens de
amor no produto também ajuda a aterrissar a campanha nos pontos de vendas de todo o pais”,
comenta Fernanda Verrengia, gerente de marketing de Sonho de Valsa.

“Essa parceria reforga como o trade marketing é uma alavanca estratégica para a BR Mania, pois vai
além da relagdo entre industria e varejo, ela cria uma conexao direta com o consumidor final. Mais do
gue uma acdo promocional, é uma iniciativa que fortalece marcas, gera valor real para quem visita
nossas lojas e transforma a experiéncia de compra em algo memoravel. Esse tipo de resultado sé é
possivel gracas a atuacdo de times integrados, comprometidos em colocar o cliente no centro de tudo
e em fazer da BR Mania um espaco de afeto, conveniéncia e inova¢do”, disse Mariana Santarém, vice-
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presidente de produtos e experiéncia do cliente da Vibra.
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Para viabilizar a acdo, a Score trabalhou em conjunto com os times de PROS e Canal, dentro da
Mondelez Brasil e, posteriormente, com o time de trade da BR Mania, garantindo a constru¢do de um
projeto coeso e diferenciado.

Com 30 anos de atuacao no mercado brasileiro, a BR Mania se consolidou como referéncia em
conveniéncia, qualidade e inovacdo. A rede de conveniéncia dos Postos Petrobras oferece um amplo
portfélio de produtos, incluindo mais de 150 itens de marca prdpria, garantindo diversidade e
praticidade aos consumidores. Atualmente, sdo mais de 1.400 lojas em todo o pais, e a meta para os
préximos cinco anos é dobrar esse niumero, ampliando ainda mais sua presenca no mercado e
reafirmando seu compromisso com inovagao e exceléncia no atendimento. A marca Petrobras é
licenciada a Vibra.

Sobre a Vibra

Lider no mercado brasileiro de distribuicdo de combustiveis e de lubrificantes, a Vibra é hoje uma
plataforma multienergia que oferece solu¢des além dos combustiveis tradicionais, atendendo as
necessidades energéticas de seus clientes, alinhada as melhores praticas de ESG do setor. Nos ultimos
anos foram investidos mais de RS 7 bilhdes em projetos de transicdo energética, visando um portfélio
de solugdes renovaveis e descarboniza¢do. Fazem parte do ecossistema da Vibra a Comerc, a Evolua
e a EzVolt.

No mercado automotivo, a Vibra detém a licenca da marca Petrobras, operando uma rede com cerca
de 8 mil postos de combustiveis em todo o pais, incluindo as franquias BR Mania e Lubrax+. Com
presencga em todas as regides, atende mais de 30 milhdes de consumidores por més e detém 31% de
participacdo no mercado de postos embandeirados. A empresa também abastece mais de 10,4 mil
clientes em 30 mil pontos de consumo, em setores como aviagdo, transporte, industria, mineragao,
quimicos e agronegdcio. Com a marca BR Aviation, é responsavel pelo abastecimento de 6 em cada
10 aeronaves, em mais de 90 aeroportos. Referéncia em lubrificantes, a Vibra possui a maior planta
da América Latina e é reconhecida nacionalmente pela marca Lubrax. Como parte de sua estratégia
ESG, a empresa incorporou o combate a violéncia sexual de criangas e adolescentes como uma causa
prioritaria, consolidando esse compromisso como um dos pilares da sua atuacdo. Para mais
informacdes sobre a Vibra, clique aqui.

Siga a Vibra nas redes sociais:
Instagram - @vibraenergiaoficial

LinkedIn - Vibra Energia
Youtube - Vibra Energia
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https://www.vibraenergia.com.br/
https://www.instagram.com/vibraenergiaoficial/
https://www.linkedin.com/company/vibra-energia/
https://www.youtube.com/VibraEnergia

